Marketing

Anotace

VyuZzivani marketingovych poznatkd je v soucasné dobé nezbytné pro vSechny subjekty,
které chtéji na trhu uspét. Trini ekonomicky systém ve vyspélych ekonomikach se neobejde bez odborniki na marketingovou
problematiku. Proto je tato védni disciplina zafazena i ve vzdélavacim programu Finan¢ni a ekonomické poradenstvi ve 3.
rocniku s ¢asovou dotaci 1 hodiny tydné.

Cilem predmétu je pochopeni podstaty marketingu a jeho role ve spolecnosti. Poskytuje studentim odborné znalosti
z marketingového pfistupu k fizeni podnikatelskych jednotek, uvadi je do zakladl marketingového mysleni. Obsahem je
prostiedi marketingu:

= MIS — Marketingovy informacni systém

=  MIX - Marketingovy mix

= MAR. STR. — Marketingové strategické planovani

Vzdélavaci cile

Vyuka ma prohloubit kompetence studenta pfi fizeni a pfipravit ho na profesni drahu, kde bude predevsim schopen

= definovat pojeti marketingu

= charakterizovat slozky marketingového mixu

= vysvétlit prdbéh kupniho rozhodovaciho procesu, jeho hlavni faze a jeho nejcastéji se objevujici typy

= orientovat se v zdkladnich marketingovych ¢innostech podniku

= popsat proces marketingového vyzkumu a vysvétlit jeho ucel

= aplikovat ziskané védomosti a dovednosti pfi feseni jednoduchych Ukoll a rozhodovacich situaci za pouziti rdznych
marketingovych nastroju.

Obsah modulu

Podstata marketingu a jeho role ve spole¢nosti
Marketingova koncepce a principy marketingového fizeni podniku
Marketingovy informacni systém — MIS

Kupni chovéni zakaznikd, organizaci, segmentace trhu
Trh a cileny marketing, marketingovy mix

Vyrobek a jeho Zivotni cyklus

Komunikace a stimulovani prodeje

Cena a cenova politika

Distribuce vyrobku

Marketingové strategické planovani
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